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ABSTRAKT

Tato bakalaiskéa prace se zabyva tvorbou zcela nové internetové prezentace firmy,
kterd doposud nebyla zadnym zpisobem medializovana. Podrobné zpracovava tvorbu
nového statického webu podle modernich postupt a dodrzuje aktualni pravidla pro jeho
tvorbu a optimalizaci pro vyhledavace. Soucasné je zde uveden piehled teoretického

vychodiska, ze kterého jsem v praci Cerpal.

Abstract

This bachelor’s thesis deals with creating a completely new website company,
which has so far not been highly publicized. It processes creation of a new static
website according to modern procedures and keeps actual rules for its creation and
optimalization for search engine. At the same time there is an overview of the

theoretical background from which I drew at work.
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1. UVOD

V soucasné dobé je internet nejrozsifenéjSim a nejoblibenéj$Sim médiem svéta.
Duivodi, které jej fadi na prvni misto, je bezpocet. Mezi jeho nejvétsi prednosti patii

dostupnost, rychlost a komfort pifi vyhledavani a ziskdvani informaci.

Ve svém vyvoji jde internet rychle kupfedu a dnes je jednim z hlavnich nastroji
mezilidské komunikace. Je mozné ho vyuZivat nejen pro telefonovani a chatovani, ale
také pro obchodovani a elektronicky marketing. Internetové reklamy uz také nejsou
zadnou novinkou a pfi soucasné konkurenci firem a vyrobkil jsou dnes témét nutnosti a

zakladnim ptredpokladem uspéchu.

V pfipad¢, ze firma nema internetovou prezentaci, prichazi zbytecné o potencialni
zakazniky, a tim také o vyssi poptavku. Z tohoto divodu vznikla ma prace, kterd se
tvorbou nové internetové prezentace zabyva. Jejim cilem je vytvofit informacéni
internetové stranky, které vypovidaji o ¢innostech firmy Guli team, a tim i vytvoteni

jisté zakladny pro ziskavani novych zakaznikd.
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2. VYMEZENI PROBLEMU A CiLE PRACE

2.1. VYMEZENI PROBLEMU

V soucasné dobé¢ je internet velmi populdrni a nelze si snad ani predstavit, ze
bychom informace hledali jinak. Pokud vSak jako firma chceme uspét, musime mit

informace pravé na tomto médiu dostupné.

Hlavnim tématem, kterym se tato bakalaiskd prace zabyva, je pfedevSim vytvofit
novou internetovou stranku firmy, kterd se doposud touto cestou nijak neprezentovala.
Cilem takové prezentace je zejména zviditelnéni firmy na trhu, pfilakani novych

zakazniki a zprostfedkovani kvalitnich informaci tém stavajicim.

2.2. CILE PRACE

Ve své praci se snazim naplnit nékolik cili. Jsou zde setazeny z hlediska

dilezitosti a priorit tvorby:

e vytvorit poutavy design, ktery charakterizuje ¢innost firmy a dodrzuje firemni

barvy

e vytvofit zcela novou webovou prezentaci podle oficidlnich kritérii pro tvorbu

webu
e vybrat vhodny a vystihujici ndzev domény

e najit vhodny webhosting tak, aby nemél nadbytecné funkce, které mohou byt

drahé a pro danou prezentaci zcela neuzite¢né
e zhodnotit vytvofenou webovou prezentaci

¢ zviditelnit firmu na internetu a tim ji pfildkat nové zadkazniky

-12 -



3. TEORETICKA VYCHODISKA

Na zékladé mnou zvolenych vyvojovych jazykl pro tvorbu tohoto webu délim tuto
¢ast na jednotlivé technologie tvorby nové webové prezentace. Ty samotné pak
vyuzivam pfi tvorbé celé internetové prezentace u zvolené firmy, tedy v kapitole 4.
Viastni navrh reseni. V prvni fad¢ vSak uvadim zdkladni informace o siti Internet,

WWW a HTTP.

3.1. INTERNET

Slovo Internet vzniklo sloZzenim slova inter- (Cesky mezi) a -net (z anglického
network, Cesky sit’). Pivodné se jednalo o oznaceni jedné z prvnich siti pfipojenych

k internetu, avSak doslo k jeho zobecnéni a dnes je tak oznacovéana celd internetova sit’.

. 4 N4 vo l 4 . y . . v
Internet je sit’ pocitact, které jsou navzajem propojeny, at uz kabely nebo
bezdratove, a to za ucelem vzajemné komunikace. Ta predstavuje piredavani, vymeénu a
sdileni jakychkoliv dat a informaci. JednoduSeji feceno, je to zdroj informaci a sluZeb,

které jsou dostupné uzivatelim po celém svéte.

Kazdy pocitac, ktery je k této siti ptipojen, mize komunikovat s kterymkoliv jinym
pocitatem zapojenym do stejné sité. Internet je propojenim stavajicich ,,malych* siti,
tzv. LAN?, v jednu celosvétovou. Neni divu, e se v médiich Gasto oznaduje jako ,,sit’

siti®.

Vse funguje na zakladé¢ rodiny protokold TCP/IP (Transmission Control
Protocol/Internet Protocol), ktery obsahuje sadu protokolit a jez jsou pilifem pro
komunikaci v siti Internet. Kazda pocitacova sit’ 1ze popsat pomoci referencniho modelu
ISO/OSI. Tento model mizeme jednoduSe vystihnout jako vyménu dat mezi dvéma
systémy po Ctyfech rlznych vrstvach, které spolu navzijem komunikuji. [26] Pojmy

TCP/IP a ISO/OSI zde zminuji jen velmi kratce a strucné kvili souvislosti s internetem.

! Mohou to byt ale i jin4 zatizeni, jako napf. tiskarna, router, mobilni telefon.

> LAN (Local Area Network) - mistni sit, ktera je vyuzivana napt. ve firmach, doméacnostech nebo
Skolach. Hovotime tak o spojeni alespont dvou pocitact. Ty jsou dale spojeny nadsiti WAN — konecnou

siti je sit’ internet.
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3.1.1. Historie

Prvni internetova sit’ byla vytvotfena americkou armadou v obdobi Studené valky.
,.Ta vytvofila sit pod jménem ARPANET (Advanced Research Projects Agency Net)®,
ktera byla vybudovéna jako sit’ s navzajem nezavislymi uzly*. To proto, aby v ptipadé
vojenského utoku, kdy by mohlo dojit k vypadku nékterého uzlu, ziistala sit’ i nadale
funkéni. ARPANET byl uveden do provozu roku 1969. Tento idaj se proto povazuje za
rok, kdy se zrodil internet. Od tohoto internetu k takovému, jak jej zname dnes, vSak
jesté vede dlouhd cesta. Za poloveiejnou sit’ by se vsak dala nazvat takova, kterou byly
propojeny univerzity v USA. V roce 1973 doslo k pfipojeni prvnich univerzit mimo

USA.” [13], s. 26

Nésleduje stru¢ny piehled historie internetu, ktery uvadi nejvyznamnéjsi data a

okamziky jeho existence:

Tab. 1: Casovy piehled dileZitych udalosti historie internetu, zdroj dat: [26]

0] 4 udalost
1962 | yznika projekt pogitadového vyzkumu agentury ARPA

1969 | Vytvorena experimentaini sit ARPANET, prvni pokusy (2. zafi)
s pfepojovanim uzll (&tyfi uzly)

ARPANET rozsifena na cca 20 smérovacu a 50 pocitac(,
1972 | pouzit protokol NCP (Network Control Program) -- neplést s
NCP (NetWare Core Protocol) od firmy Novell

1972 | Ray Tomlinson vyviji prvni e-mailovy program

1973 | zverejnéna idea vedouci pozdéji k TCP/IP jako nahrady za
stavajici protokol NCP

1976 | prvni kniha o ARPANETu

1980 | Vydano RFC 760, které popisuje IPv4, experimentalni provoz
TCP/IP v siti ARPANET, protokol DNS, smérovaci protokoly

rozdéleni ARPANET na ARPANET (vyzkum) a MILNET

1983 | (Military Network, provoz), TCP/IP preneseny do komeréni sféry
(SUN)

1984 | Vyvinut DNS (Domain Name System), k Internetu pfipojeno
pouhych 1000 pocitacl

1985 | zahajen program NSFNET, sponzoruje rozvoj sité ve vysi 200
mil. dolard, prvni komeréni sluzby

1987 | vznika pojem ,Internet

1987 | v siti je propojeno 27 000 pogitad

? Projekt ARPA jako samotny zacal uz v roce 1958 z podnétu ministerstva obrany USA.

* Uzel je misto, kde dochazi ke spojeni riiznych siti v jednu vetsi.
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1989

Tim Berners-Lee publikuje navrh vyvoje WWW (Information
Management: A Proposal)

1990

Tim Berners-Lee a Robert Cailliau publikuji koncept hypertextu

1990

kon¢i ARPANET

1991

nasazeni WWW v evropské laboratofi CERN

1992

pfipojen Bily dim (vstup vladnich instituci na Internet)

1993

Marc Andreessen vyviji Mosaic, prvni WWW prohliZze¢, a dava
ho zdarma k dispozici

1994

vyvinut prohlize€ Netscape Navigator

1994

Internet se komercionalizuje

1996

55 miliont uzivatelt

1999

rozSifuje se Napster

2000

250 milionl uzivatell

2003

600 milionl uzivatell

2005

900 milionl uzivatell

2006

vice nez miliarda uzivatelt

3.1.2. Jak internet funguje - klient a server

Za dulezité povazuji uvést, jak takova sit’ vlastné vypada a kdo v ni hraje jakou
roli. Ve vétSiné ptipadi komunikuje klient se serverem. Ten poskytuje urcité sluzby,
které pak klient vyuziva. Sluzbou mam na mysli zasilani dat na zZadost klienta. Jsou to
data, ktera jsou uloZena na pevném disku serveru nebo se za chodu samotného serveru

dynamicky vytvofi a jsou odeslana klientovi. VSe se tak dé&je pies sit’ (ve vétSing

ptipadd pravé pies internetovou sit’). [13]

L, <

zadost —

v
x] o
o o
o o
=] o

odpovéd

klient server

Obr. 1: Schéma klient — server, zdroj: vlastni
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3.1.3. WWW a HTTP

Internet je dnes nejpouzivanéjSim a zaroven nejoblibenéj§im médiem svéta. Neni
divu, kdyz se pres néj da korespondovat, telefonovat, shanét rizné informace a dokonce

1 sledovat televizi. Internet se zkratka nosi.

Kdysi pojem internet piedstavoval pouze elektronickou korespondenci a textové
stranky, nikoliv webové stranky soucasného typu. Ty davné se ovladaly pomoci
ptikazl, které se musel ¢lovék naucit a to tvofilo internet celkem nepopularnim a

slozitym. [13]

Zména nastala s pfichodem sluzby WWW (World Wide Web) neboli aplikace
internetového protokolu HTTP.

“HTTP je internetovy protokol, pivodné uréeny k vyméné hypertextovych’
dokumentii mezi serverem a prohlizeCem (tzv. sluzba WWW). Soucasna verze HTTP
vSak jiz dokaze prenaset jakékoliv soubory a pouziva se i k mnoha jinym funkcim (napft.
spousténi vzdalenych aplikaci).” [13] Tento protokol je spolu s elektronickou postou

nejvice pouzivanou sluzbou v siti internet.

“Autorem Webu je Tim Berners-Lee, ktery jej vytvofil pii svém plisobeni v
CERNu. Navrhl jazyk HTML a protokol HTTP, napsal prvni webovy prohlize¢
WorldWideWeb a koncem roku 1990 spustil prvni webovy server na svété info.cern.ch.
V fijnu roku 1994 zalozil World Wide Web Consortium (W3C), které dohlizi na dalsi
vyvoj webu.” [25]

3.1.4. Webovy prohlize¢

Abychom si na svém pocitaci ¢i jiném pristroji mohli sluzbu WWW zobrazit, je
zapotfebi programu — tzv. webového prohlizece. Jak je uvedeno vySe, prvnim

prohlize¢em tohoto typu byl prave ten Berners-Leeiv.

Tento program umoznuje komunikovat s HTTP serverem a zpracovévat jeho data

zformatovana do kodl jazykt, jako jsou napt. HTML, CSS, JavaScript, PHP a jiné.

* Zvyraznény text, ktery dokaze odkazat na jinou &ast stranky nebo jinou stranku internetu. Jednd se

o provazani stranek odkazy - hypertexty.
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Tyto kédy pak na zadkladé¢ danych standardi zformuluje do vysledné, graficky
srozumitelné, podoby stranky, kterou nésledné zobrazi uZzivateli. Nésledujici graf

zobrazuje procentualné nejpouzivanéjsi prohlizece ve svété pro kvéten 2010.

Internet Explorer
47%

os tatni
6%

Opera Firefox

2% 32%
Safari

5%
Google Chrome
8%

Graf 1: Nejpouzivanéjsi webové prohliZece v kvétnu 2010, zdroj dat: [23]

v wvo

Existuje cela tada dalSich prohlizeci, ale téchto pét je celosvétoveé nejvice
rozsifenych a pouzivanych. Pouze podotykam, Ze popularita Microsoft Internet Explorer
je, na rozdil od jinych, vysoké jen diky operacnim systémim Microsoft Windows, kde

je tento prohlize¢ automaticky ptedinstalovan.

Pro¢ by m¢él uzivatel vlastné pouzivat jiny webovy prohlize¢, nez ktery je mu
nabidnut napf. v systému Windows? Je to piedevs§im proto, Ze kazdy prohliZze¢ nabizi
jiné uzivatelské prostfedi a funkce, a s kody pracuje pokazdé zcela odlisné. V praxi to
znamena, ze se uzivateli stranka v kazdém prohlizec¢i zobrazi jinak nebo nezobrazi zcela
spravné. Proto kazdy vyvojaf webu musi dbat na urcité standardy, které ma pod
ochranou konsorcia W3C (World Wide Web Consortium). Toto konsorcium se stard o
to, aby nedochézelo k rozporim v psani a zobrazovani webid a byla dodrZzovana a

chranéna urcitd, ptedem dand, pravidla riiznych webovych jazykd.
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3.2. HTML

HTML (HyperText Markup Language) je standartni znackovaci jazyk pro tvorbu
hypertextovych dokumentd a tim tak velmi dulezitou soucésti pro tvorbu webovych
stranek. Jeho vyvoj je veden a ovlivnén vyvojem jak webovych prohlizect, tak i jazyka
samotného. Lze se ale fici, Ze jazyk byl spiSe ovlivnén vyvojem prohlizect, které ho

postupné zformulovaly do dnes$ni podoby, nez jazykem samotnym.

,Kazda internetova stranka je primarné tvofena dokumentem v jazyce HTML,
piipadné rozsifenym o dalsi data a rozsifeni.” [5] Rozsifenim je mySleno dalsi jazyk pro

tvorbu webu, o téch nejpouzivanéjsich se zminuji v dalSich podkapitolach.

Takovyto dokument je oznafen piiponou .Atml/ nebo .htm a je tvofen prostym
textovym souborem. Ten obsahuje samotny text, 1épe feCeno obsah, stranky a tzv.
znadky®, které text zformatuji do cilené podoby. .,V praxi se b&Zn& misto slova znacka
pouziva tag. Kazdéa znacka je v jazyku HTML povazovéna za ptikaz. Pfesto se pojem
ptikaz jazyka HTML nepouziva, protoze jazyk HTML totiz neni ani tak piikazem ve

smyslu ,,udélej toto”, ale ma spiSe vyznam popisny ve smyslu ,.toto je”.” [7], s. 87

To, ze HTML obsahuje pouhy text, tvoti z jazyka HTML univerzalni jazyk, jelikoz
nezéleZi na tom, zda ma uZivatel po¢itad bézici na systému Windows, Macintosh’ nebo

tfeba mobilni telefon.

3.2.1. Tag a jeho funkce

Tagem se oznacuje zadkladni ptikaz HTML, ktery se piSe v ostrych zavorkach,

tedy ,, < >". Jsou dé€leny na:
e strukturalni — formatuji samotnou strukturu dokumentu HTML,

e sémantické — identifikuji obsah — nadpisy <A/>, odstavce <p>, atd.,

6 odtud znackovaci jazyk

7 Operaéni systém poéitacti od vyrobce Apple.
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o stylistické — pouzivaji se pro definici vzhledu, avSak dnes se nepouzivaji
v takové mife, protoze byly nahrazeny propracovanéjSimi kaskadovymi styly,

které jsou k dokumentu piipojeny.

Déle je pak délime do dvou skupin — parové a neparové. Prikladem takového
parového tagu je <b>néjaky text</b>. Vysledek zobrazeni tohoto tagu v prohlizeci
bude néjaky text. Tag <b> tedy oznacuje zacatek tuéného pisma a <b/> jej ukoncuje.
To znamena., Ze veskery text, ktery bude uvnitf tohoto parového tagu, bude zobrazen
tuéné. Je zde patrné, Ze parové tady se uzaviraji ostrymi zavorkami s vloZenym

lomitkem, tedy ,, </>".

Piikladem neparového tagu je napt. <br>, ktery zalamuje text na dalsi fadek.
Existuji vSak i tagy, které 1ze pouzit jak parové, tak i neparove. Jednim takovym je napt.
<p>, ktery zalamuje text s vynechanim jednoho tadku. Pokud ho vSak pouZzijeme jako
parovy, nesmime zapomenout, ze bude ukoncen ostrymi zavorkami s vlozenym

lomitkem.

Nekteré tagy mohou mit 1 parametry a jejich hodnoty. Parovy tag <font
size=2></font> definuje, Ze pismo uvnitt tagu bude mit velikost pisma 2. VétSina tagi

muze mit soucasné vice parametrti a jejich hodnot. [7], [18]

Tagy je mozné i kombinovat a zanotfovat je do sebe. Budeme-li napf. chtit napsat
slovo tu¢nou kurzivou néjaky text, nesmime tagy nikdy zktizit. Jediny spravny zapis je

<b><i/>n¢jaky text<i/></b>, piipadn¢ obracen¢ <i><b>néjaky text<b/></i>.
Priiklad:
<img src="logo.jpg" alt="obrazek"><i>Vita Vas<b> firma Guli team</b>, ktera
se zabyva vyrobou <a href="http://www.modelmodelu.cz">modeli</a>.</i>
Vysledek:

L o

Vita Vas firma Guli team, kterd se zabyva vyrobou modelii.
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Rozbor:

Tag <img src="logo.jpg" alt="obrdzek"> vlozi obrazek logo.jpg a jeho popisek
»obrazek* (zde je to parametr alt tagu img). Tag <i> oznacuje kurzivu, <b> tucné
pismo a <a href="http://www.modelmodelu.cz"> definuje hypertextovy odkaz na
webovou stranku www.modelmodelu.cz® pomoci textu ,,modelit* vlozeného mezi tag
<a ..> a </a>. Zde je nazorny piiklad funk¢nosti a provazanosti hypertextii a také

vlastnost a vyznam samotnych tagli pro konecné zobrazeni v internetovém prohlizeci.

3.2.2. Struktura HTML dokumentu

Aby viibec bylo mozné webové stranky zobrazit, musi obsahovat fadu tagt, které

rozd€luji dokument na dv€ hlavni casti — zahlavi <head></head> a télo

N 24

<body></body> samotného dokumentu. Nejdulezit¢jSim je vSak parovy tag
<html></htm[>, ktery je umistén na samotném zacatku dokumentu a definuje, ze se

jedné o dokument typu HTML. Zakladni struktura HTML vypada néasledovné:
<HTML>
<head>
<TITLE> </TITLE>
</HEAD>
<body>
</body>
</HTML>

Pomoci tagu <title></title> zobrazujeme nazev stranky v zahlavi uzivatelova okna
webového prohlizece. Zamérné jsem tuto strukturu nékde uvedl velkymi pismeny, to
proto, abych zminil, ze HTML nerozeznavd malad a velkd pismena, coz je vyhodou
tohoto jazyka. Musime si vSak dévat pozor, protoze do tohoto jazyka lze vkladat i kody

jinych jazykda, které tento rozdil mohou rozliSovat. [18]

¥ Tato stranka byla zvolena jen piikladné a nemé zde zadny jiny vyznam.
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3.2.3. Verze a vlastnosti HTML

V soucasné dobé je aktualni verzi HTML 4.01. Ve starSich verzich byla obsahova a
stylistickd ¢ast dokumentu definovéna spole¢né piimo v kodu HTML. To mélo za
nasledek nepirehlednost zapisu a naslednd uprava tak musela byt provedena piimo
v samotném kodu HTML. S ptichodem verze HTML 4.00 se vSe zménilo a navréatilo
k ptvodnimu zaméru HTML. Byla oddé¢lena pravé c&ast obsahova od té grafické
(stylistick¢) a vznikla tzv. tabulka kaskddovych styld (CSS), ktera umoznovala
dokument ménit bez jakéhokoliv zdsahu do HTML. Jednoduse feceno, text HTML
zustaval stale stejny a ménila se pouze jeho vysledna graficka podoba pravé pomoci

predem definovanych styli v samostatném souboru CSS. [18], [7], [17]

S pfichodem CSS se musel HTML pfizpusobit a tolerovat 1 star$i verze, kde byly
ob¢ ¢asti (obsahova a stylistickd) spojené v jednom dokumentu. Proto vznikly tfi typy
HTML, které se k CSS chovaji pokazdé jinak a definuji se jeSt¢ pred zacatkem

samotného HTML z ditvodu spravného zobrazovani na vystupnim zatizeni a validace’:

1. transitional - znacky a jejich parametry pouzivané pro formatovani textu, které
pravé vystiidal pfipojeny dokument CSS, lze v téchto typech pouzivat bez
jakychkoliv problému. Je jednoduSe tolerantni k témto ,,starSim“ zptsobiim

formatovani.
2. strict - se jiz podle nazvu stava piisnéjSim a zavrzené¢ znacky spojené
s formatovanim dokumentu HTML se nesmi pouzivat viibec.

3. frameset — vychdzi z typu transitional, ale namisto tagu <body> se pouziva

tagu <frameset>, kde je pouzivano ramct misto tabulek. [18], [17]

’ Jedna se o kontrolu chyb ve zdrojovém kodu HTML (ale i jinych) a vychazi ze standardt

konsorcia W3C. Timto tématem se budu blize zabyvat v podkapitole 3.7.4. Validita.
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3.2.4. XHTML

XHTML (eXtensible HyperText Markup Language) je rozsifitelny hypertextovy
znackovaci jazyk, ktery je zaroveii aplikaci jazyka XML'’. Z toho plynou nékteré
odli$nosti, napt. deklarace kddovani a piisné€jsi zapis kodu, presnéji elementl a jejich

atributu.

Pivodné se zamyslelo, ze jazyk HTML bude XHTML nahrazen, ale vyvoj HTML
neustale pokracuje i s jeho XHTML verzi. [18]

3.3. CSS

Tabulka kaskadovych stylli (Cascading Style Sheets) definuje vzhled dokumentu
nezavisle na jeho struktufe a obsahu, o to se starda HTML — je tedy jeho nadstavbou.
Vlastni piiponu .css. a jednd se o souhrn pravidel urcujicich grafickou podobu a format
vysledného dokumentu HTML a umoznuje pfifadit vlastnosti prvkim, které jsou
oznaceny konkrétnim tagem. Pfednost ma v tom, Ze uspoii mnoho Casu pfi tvorbé a
jakékoliv nésledné vzhledové upravé stranek. Pouhé HTML na tpravu nestaci, proto se

preslo k ptivodné zamyslenému samostatnému uziti CSS. [16], [17]
Ptedstavme si, ze bychom m¢li vytvofit takovyto text pomoci HTML:
Tento text mad vétsi mezery.

Jednim zptsobem, jak vétsi mezery vytvofit, je mezi kazdé pismeno vlozit mezeru.
Pro¢ to vsak délat tak slozité, kdyz mizeme vyuzit kaskadovych stylli a vSe nastavit

(automaticky tfeba pro cely dokument) jednim pravidlem?

3.3.1. Syntaxe

,, Tabulka kaskddovych stylii sestava z nékolika pravidel. Kazdé pravidlo obsahuje
selektor a blok deklaraci. Kazdy blok deklaraci pak obsahuje seznam deklaraci a kazda
deklarace sestava z vlastnosti, nasleduje dvojtecka ,, - ““ a hodnota vlastnosti. Deklarace

konci stfednikem ,, ; “.“ [27]

' Rozsititelny znackovaci jazyk pouzivany pro snadnou vyménu informaci a komunikaci, ktery je

zcela nezavisly na aplikaci nebo platforme.
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Piiklad:

body (selektor) { border: 2px black; font: Arial; font-size: 10pt; } (blok deklaraci)

Rozbor:

Pro celé <body> HTML dokumentu bude pouzité nasledujici formatovani:

e border: 2px black,; — Cerné ohraniceni s tloustkou 2 obrazové body
o font: Arial;

e font-size: 10pt; — velikost pisma 10

Mame k dispozici Ctyti zplisoby zapisu selektoru:

1.

» ¥ “—je nazyvan prazdnym selektorem a plati pro cely dokument, pokud neni

uvedeno jinak jinymi nadfazenymi selektory, napi. * { color: red; }

nazev — plati pro vSechny strukturdlni znacky HTML kodu, napt. il {color:
red,}

tfida — plati pro elementy HTML, které maji v parametru nastavenou hodnotu

»class “; v CSS je uvozen znakem ,, . “, napi. .cervene { color: red; }

identifikator - plati pro hodnotu parametru ,,id “; v CSS je uvozen znakem ,, #°,

napt. #menu { color: red; } [7]

Je patrné, Ze vSe musi byt nadefinovano v samotném HTML kodu a CSS si dané

selektory vyhleda a zobrazi pomoci zadanych deklaraci selektort.

3.3.2. Pouziti s HTML

Existuji tfi zpisoby pfipojeni CSS k dokumentu HTML:

1.

2.

primy zapis — Uvedeni deklarace do kodu HTML: <p style="color: red">.
stylopis — Do hlavi¢ky dokumentu se zapiSe mezi tagy <style></style>.

externi CSS soubor - Tento zplsob je nejpouzivanéjsi a nejpiehlednéjsi. Neni
zde nutné jakkoliv zasahovat do samotného koédu HTML. Zpravidla se

pojmenovava style.css.
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3.3.3. Vyhody a nevyhody

Kdysi se vSe definovalo v HTML samotném a nebyla moznost rychlé¢ a pohodIné
zmény vzhledu. To se v dnes$ni dobé zcela zménilo a kaskadové styly se staly skute¢né
mocnym a plnohodnotnym formatovacim nastrojem. Vyhod CSS je opravdu celé fada,

uved’'me si alespoii ty nejvyznamné;jsi:
e oddéleni vzhledu od struktury,
e rozsahlejsi moznosti formatovani, které¢ jazyk HTML neposkytuje,
e rychld zména vzhledu bez nutnosti zasahu do struktury,
¢ rychlejsi nacteni stranky — soubor CSS se nacita pouze jednou,

e vice styli pro rizna vystupni zafizeni — pocita¢, mobil, ¢tecka Braillova

pisma.

Hlavni a nejvétsi nevyhodou je nedostate¢nd podpora prohlizecd, coz se ale
v posledni dob¢ kompenzuje novymi verzemi. Problém je v tom, ze ne kazdy prohlize¢
interpretuje kaskaddové styly pokazdé jednotné, tzn., Ze napt. Internet Explorer miize
zobrazit stranku jinak nez Firefox. Je proto nesnadné napsat kod tak, aby byl ve vSech

prohlizecich zobrazen tak, jak by skutecné mél. [17]

3.4. JAVASCRIPT

JavaScript je dal$im jazykem vyuzivanym pfi tvorbé webovych stranek. Je
objektove orientovany a na rozdil od jinych webovych programovacich jazyka pracuje
na stran¢ klienta. Zjednodusen¢ feceno, neslouzi ke generovani stranky samotné (jak je
tomu napf. u jazyka PHP'"), ale reaguje na piikazy uZivatele pfimo v internetovém

prohlizeci jeho pocitace.

' Programovaci jazyk na tvorbu internetovych stranek, ktery funguje na strané serveru a generuje

HMTL kod stranky.
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Spojenim HTML (struktura), CSS (vzhled) a JavaSriptu (interaktivita) vznikaji
dynamické HTML, nazyvané DHTML. Toto spojeni zlepSuje uzivatelské rozhrani a

zvysuje prozitek z pouzivani stranek.

3.4.1. Vyuziti

JavaScript je nastrojem ptedevSim pro vytvareni ,,zivych® stranek. Ptikladem
takovychto stranek mulze byt ménici se vzhled s ¢asem, interakce s uzivatelem, napf.
kontrola spravného vyplnéni riznych formulafd, ménici se obrdzky po piejeti mysi,
vkladani svatkli, datumu a ¢asu a mnoho jinych. Toto vSe spofi Cas nutny ke
komunikaci se serverem, protoze se vSe déje jiz na uzivateloveé strané a neni potieba

neustale stahovat a odesilat data ze serveru. [4]

3.4.2. Jak vypada

,Program napsany v JavaScriptu se sklada z ptikazi tvotfenych znaky, operatory a
identifikatori umisténych za sebou v fad¢. Toto usporadani dava smysl interpretu

JavaScriptu, ktery obsahuje vétSina webovych prohlizect.” [20], s. 21

3.5. LOREM IPSUM

Tento ndzev v sobé skryva fetézec textu, ktery se pouziva v tiskarfském a
knihatském primyslu. Tento text mé kotfeny v latinské literatufe, avSak nedava smysl,
aby neodvadé¢l pozornost. Uvadim ho zde hlavné proto, Ze je mimojiné pouzivan pfi
navrhu stranek. Tviirce webu si timto textem mize vyplnit obsahovou cast a predstavit

si, jak bude vysledna podoba vypadat. [1]

“Lorem ipsum dolor sit amet consectetuer eget justo faucibus auctor Nam. ... [1]

3.6. WEBHOSTING

Aby mohla byt takova internetova stranka zobrazena, je nutné ji na internet nejprve
vlozit. Bylo by velmi nepraktické, kdybychom méli webovou stranku uloZenou na svém
pocitaci neustale pfipojeném na internetu, mit na ném sdilend vlastni data a vystavovat
se tak nebezpeCi napadeni, zneuziti, odcizeni, ¢i dokonce zkolabovani pocitace

samotného. [3]
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K tomu slouzi servery - webhostingy, které poskytuji prostor pro webové stranky.
Na trhu je jich velkd tada, které tato ulozisté nabizeji. Lisi se pouze svymi vlastnostmi,
jako napt. velikosti, podporou riznych typt jazyki a cenou. Tato ulozi$té jsou neustale
ve spojeni se siti a komunikuji se ,,svétem™ — s klienty. Zptsob jakym pracuji, jsem jiz

vysvétlil v podkapitole 3.1.2. Jak internet funguje - klient a server.

3.7. FUNKCNIi WEB

Aby byly webové stranky kvalitni, musi spliiovat nejen standardy W3C, ale i dalsi

nalezitosti tvorby webu, které¢ zde nyni rozeberu podrobnéji.

3.7.1. Graficka podoba, jeji ucel a naleZitosti

Design webu je velmi dilezitym aspektem jeho prodejnosti. Neni to vS§ak mysleno
tak, ze prodava vzhled, ale samotny obsah. Design mu vSak zna¢nou mirou napomaha, a
pokud se navstévnikovi web nebude na prvni pohled libit, uz ho vice nenavstivi. Je to
dano ptfedevsim proto, ze si podvédomé své hodnoceni vzhledu pfevede i na obsah.
Proto je dulezité nechat si na grafické podobé stranek zaleZet a klast na ni velky diraz.

[10]

Dilezitym faktorem pii tvorbé webu je ucel stranek a cilova skupina. Pokud
budeme tvofit stranky s obleCenim pro mladez, budou zcela urcit¢ vypadat
extravagantnéji nez stranky firmy zabyvajici se vyrobou modelt. [6] Grafika mé na

webu néjaky ucel s uréitymi pravidly:

e _Design je dopliikem webu, nepiebird roli obsahu a taktéz se mezi n¢j a

navstévnika nestavi.

e Design vyjadfuje Gcel a poslani webu. Design by tedy navstévnikovi meél

rychle odpovédét na to, kde je, co mu stranka nabidne a co je jejim ucelem.

e Design logicky ¢leni informace atraktivni a prehlednou formou — ¢ili snazi se
podavat navstévnikovi informace v co nejatraktivnéj$i a nejpiehlednéjsi

forme.

e Design podbarvuje navstévnikiiv podvédomy nazor na web a zvySuje jeho

-----
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navstévniki libil, aby se pii jeho prochazeni citili dobfe, byli pozitivné

naladéni a m¢li ditvod napt. pro nakup ¢i dalsi névrat.

e Design usnadiiuje orientaci a pohyb uzivatele na webu. Navstévnik si je jisty,
co predstavuje navigaci, obsah Ci jiné soucasti stranky, které jsou pro jeho

pohyb po webu dulezité.

e Design se vzhledové snazi vychazet z vizualni identity firmy, jako je napf.

barevné schéma a styl firemniho loga.

e Design zvySuje pfistupnost a pouzitelnost internetové stranky. Nestavi
navstévnikovi do cesty jakékoliv piekazky a celkové mu usnadiiuje pohyb po

prezentaci.

e Design ucini web zapamatovatelnym, unikatnim, originalnim a kvalitnim, aby

se uzivatel zpatky na web rad a bez problémt vracel.” [9], s. 40 - 41

3.7.2. Copywriting

Ukolem copywritingu je napsat obsah stranky tak, aby byl ¢tivy, obsahoval diilezité
informace v pirehledné formé, oslovil navstévniky webu a predevsim prodal.
,»Copywriting prodava produkty, protoze samotny text je to jediné, s ¢im zakaznik
ptichazi do styku a co mu poskytuje veskeré informace. Copywriting je jednim z pilitt
dobfe provedené optimalizace pro vyhleddvafe. ... Spravnéd stylistika, pravopis,
formatovani a predev§im pocet klicovych slov udéla z textu umélecké dilo, jez ma za

ukol zvySit poptavku o konkrétnéjsi nabidky.” [14]

Kli¢ovéa slova jsou ta, kterd jsou pro dany web definovana jednoslovné, pf.

dvouslovné, a vystihuji ho. Jsou diileZita pro roboty internetovych vyhledavacu.

3.7.3. Pristupnost webu

Pod timto pojmem se skryva celd fada pravidel, ktera zakonem ¢. 365/2000 Sb., o
informacnich systémech verejné spravy urCuji, jaké ma mit internetovd stranka
naleZitosti. Je to dano proto, Ze ne kazdy uzivatel ma stejné podminky pro zobrazeni
webu. Tyto pravidla popisuji, jak by se m¢l tvorit web nejen z hlediska zobrazeni pro

riznd vystupni zafizeni, ale hlavné tak, aby byl obsah ¢itelny i pro rtizné handicapované
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uzivatele. Tyto pravidla jsou pro tvorbu novych stranek velmi dilezitd a méla by se

dodrzovat, proto si je na mist¢ si je zde v pivodnim znéni vyjmenovat:

»Kapitola A: Obsah webovych stranek je dostupny a Citelny

1.

Kazdy netextovy prvek nesouci vyznamové sdéleni musi mit svou textovou

alternativu.

Multimedidlni prvky nesouci vyznamové sdéleni musi byt doplnény textovymi

titulky, jestlize nejsou jen alternativou k existujicimu textovému obsahu.

Pokud to charakter webovych stranek nevylucuje, informace sdélované
prostfednictvim skript, objektt, appletd, kaskadovych styld, cookies'? a jinych
dopliikit na strané uzivatele, musi byt dostupné i bez kteréhokoli z téchto
doplikl a stranky musi byt standardné ovladatelné. V opacném piipad¢ sdéli
organ vefejné spravy tyto informace jinym zpiisobem.

Informace sdélované vizualni podobou webovych stranek, tvary jednotlivych
prvki, jejich velikosti, pofadim nebo umisténim musi byt dostupné i v ptipade,

ze uzivatel nemuze tyto aspekty vnimat.
Informace sdélované barvou musi byt dostupné i bez barevného rozliseni.

Barvy poptedi a pozadi textu (nebo textu v obrazku) musi byt vici sobé

dostate¢n¢ kontrastni, jestlize text nese vyznamové sdéleni.

Velikost pisma musi byt moZné zvétsit alespoil na 200 % a zmensSit alespon na
50 % ptivodni hodnoty pomoci standardnich funkci prohlizece. Pii takové zméné

velikosti nesmi dochazet ke ztraté obsahu nebo funkcionality.

Kapitola B: Praci s webovou strankou fidi uzivatel

8. Obsah ani kod webové stranky nesmi predpokladat ani vyZadovat konkrétni

vystupni ¢i ovladaci zatizeni.

12 r e s w ¥ NrooN e . or .
Data, ktera se pii prvni navstévé webu poslou na pocita¢ uzivatele. Ukladaji se sem informace o

uzivateli a usnadnuji pfi dalsi navstéveé komunikaci se serverem webu — napf. uloZeni uzivatelskych

nastaveni. Tyto data se posilaji pfi dalsi navstéve zpét na server a ten uzivatele ihned identifikuje. [24]
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9. Obsah ani kod webové stranky nesmi predpokladat ani vyzadovat konkrétni
zpisob pouziti ani konkrétni programové vybaveni. Pokud je piedpokladano ¢i
vyzadovdno konkrétni programové vybaveni, mize to byt pouze z divodu
technické nerealizovatelnosti prizptisobeni obsahu a kodu webové stranky vsem

programovym vybavenim.

10. Nacteni nové webové stranky ¢i presmérovani musi byt mozné jen po aktivaci

odkazu nebo po odeslani formuléfe.

11. Nacteni nové webové stranky do nového okna prohlize¢e musi byt mozné jen v

oduvodnénych piipadech a uzivatel na to musi byt pfedem upozornén.

12. Na webové strance nesmi dochazet rychleji nez tiikrat za sekundu k vyraznym

zméndm barevnosti, jasu, velikosti nebo umisténi prvku.

13. Zvuk, ktery zni na webové strance déle nez tii sekundy, musi byt mozné na této

webové strance vypnout nebo upravit jeho hlasitost.

14. Casovy limit pro praci s webovou strankou musi byt dostate¢ny. Pokud to
nevylucuje charakter webové stranky, muize uzivatel ¢asovy limit prodlouzit

nebo vypnout.
Kapitola C: Informace jsou srozumitelné a piehledné

15. Webové stranky musi sdélovat informace jednoduchym jazykem a

srozumitelnou formou, pokud to charakter webové stranky nevylucuje.

16. Rozsahlé obsahové bloky musi byt rozdéleny do mensich vystizné nadepsanych

celku.

17. Bloky obsahu, které se opakuji na vice webovych strankdch dané¢ho organu
vetejné spravy, je mozné preskocit. Pokud webové stranky nemaji velky rozsah,
nemusi byt zajisSténo pieskoceni opakujicich se bloki obsahu.

Kapitola D: Ovladani webu je jasné a pochopitelné
18. Navigace musi byt srozumitelna a konzistentni a na vSech webovych strankach

organu vefejné spravy obdobnd. Od ostatniho obsahu webové stranky musi byt

zietelné oddélena.
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19. Kazda webova stranka (kromé& uvodni webové stranky) musi obsahovat odkaz
na vyS$$i Uroven v hierarchii webovych stranek a odkaz na tvodni webovou

stranku.

20. Pokud se jedna o rozsahlejsi webové stranky, musi byt kromé navigace k
dispozici rovnéz vyhleddvani nebo odkaz na mapu webovych stranek. Odkaz na
mapu webovych stranek nebo vyhleddvaci formuldf musi byt k dispozici na

kazdé webové strance.
21. Kazda webova stranka musi mit vystizny ndzev odpovidajici jejimu obsahu.
22. Kazdy formularovy prvek musi mit popisek vystihujici pozadovany obsah.

23. Pokud uzivatel ucini chybu pfi vyplnovani webového formulare, musi byt k
dispozici informace o tom, ve které polozce je chyba. Pokud to charakter
webového formulate nevylucuje, musi byt k dispozici rovnéz informace, jak tuto

chybu odstranit.

24. Text odkazu nebo jeho pifimo souvisejici text musi vystizné popisovat cil
odkazu. Jestlize odkaz vede na jiny typ souboru, nez je webova stranka, musi

byt odkaz doplnén sd€lenim o typu, piipadné o velikosti tohoto souboru.
25. Kazdy ram musi mit vhodné jméno ¢i popis vyjadiujici jeho smysl a funk¢nost.
Kapitola E: Kéd je technicky zpiisobily a strukturovany

26. Sémantické znacky, které jsou pouZzity pro formatovani obsahu, musi byt

pouzity ve zdrojovém kodu tak, aby odpovidaly vyznamu obsahu.

27. Prvky znackovaciho jazyka, které jsou parové, musi mit vzdy uvedenu pocate¢ni
a koncovou znacku. Znacky musi byt spravné zanoieny a nesmi dochdzet k
jejich kiizeni.

28. Ve zdrojovém kodu musi byt ur€en hlavni jazyk obsahu webové stranky.

29. Prvky tvorici nadpisy a seznamy musi byt korektn¢ vyznacCeny ve zdrojovém
kodu a musi byt vystizné.

30. Je-1i tabulka pouZita pro zobrazeni tabulkovych dat, musi obsahovat znacky pro

zéhlavi fadkt nebo sloupci.

31. Obsah vsech tabulek musi davat smysl ¢teny po fadcich zleva doprava.
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Kapitola F: ProhlasSeni o pfistupnosti webovych stranek

32. Kazdd webova stranka musi vzdy obsahovat prohlaSeni o tom, Ze forma
uvefejnéni informaci je v souladu s touto vyhlasSkou (prohlaseni o ptistupnosti)

nebo odkaz na toto prohlaseni.

33. Pokud organ veiejné spravy néktera z podminéné povinnych pravidel uvedenych
pod ¢isly polozek 3, 9, 14, 15, 17, 20 a 23 v souladu s uvedenou podminkou
neuplatni, musi uvetejnit tuto informaci v prohlaSeni o pfistupnosti, a to jejich

¢iselnym vyctem, veetné prislusného odivodnéni.” [21]

Doslovné se zde piSe o pravidlech pro organy vetejné spravy, ty jsou vsak platna i
vSeobecné. Pti tvorbé se budu snazit téchto pravidel drzet. Je to uz jen z toho diivodu, ze

stranky muZe navstivit jakykoliv uzivatel.

3.7.4. Validita

Jak jsem jiz zminil v kapitole 3.1.4. Webovy prohlizec, existuje konsorcium W3C,
které spravuje standardy jazykt. Toto konsorcium nabizi validatory, které vlozené kody
webu dikladné prozkoumaji, tzv. zvaliduji, a odhali chyby a odliSnosti od téchto

standardi. Jsou dostupné na webovych strankach konsorcia. [22]

Z kapitoly 3.2.3. Verze a viastnosti HTML je na zacatku kazdého webu uvedena
definice typu kodu HTML. Podle této definice a jejich standarda (pravidel) si validator
pfecte a zkontroluje zapsany kod a upozorni na chyby. Déje se tak proto, aby byly tyto
W3C standardy dodrzeny a tim chranény. Do stranky je pak mozno uvést, ze byla

zvalidovana a tak zarucena jeji kvalita.

3.8. SEO OPTIMALIZACE WEBU

Problematika tohoto tématu je velice obséhla a v dnes$ni dobé velmi diskutovana. Je
to pfedevsim proto, ze kazdd SEO optimalizace se prizptisobuje vyvoji internetovych
vyhleddvact a tidi se prave jejich zdkonitostmi. SEO optimalizaci se zabyva fada firem,
které se specializuji pfimo na ni. Kazdy lepsi web ma tuto optimalizaci provedenou a to
zejména proto, ze je dnes soucasti vétsiny balickl firem vytvéiejici nové weby. Pojd'me

si tedy fict, proc je tak dilezita a ¢im se vlastné zabyva.
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3.8.1. Co je SEO

Zkratka SEO (Search Engine Optimization) v sobé skryva optimalizaci pro webové
vyhledavace. Pokud chceme, aby web prosperoval a prodaval, je tato optimalizace
nezbytna a zadouci. Vysledkem spravné SEO je umisténi vyhledavanych stranek na

prvnich pozicich vyhledavaca. [11]

Seznam.cz
62,53%

ostatni

Google
4,87%

24,76%

Jyxo Centrum.cz

0.42% Atlas 4,84%
2,58%

Graf 2: Podil vyhledavacii na eském trhu, zdroj dat: [12]

,»Optimalizace pro vyhledavace totiz umoziiuje rovnou zachytit ty navstévniky,
kteti maji sami o nabizené produkty ¢i sluzby zajem (a proto je ve vyhledavaci hledaji).
... Jejim ukolem je s co nejmensimi naklady ziskat vysokou a ptitom dobte cilenou
navstévnost (jen cilené navstévniky lze zménit v zdkazniky). Optimalizace pro
vyhleddvace dnes patii mezi hlavni zplisoby, jak zajistit webu dostate¢nou viditelnost.*

(2]

3.8.2. Jak funguje

“Optimalizace pro vyhledavace tedy spociva predevsim ve schopnosti presvédcit

vyhledavace, ze nas web je nejrelevantnéjsim vysledkem na danou hledanou frazi, tzv.
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klicové slovo. Znamena to, ze web soupeii se vSemi ostatnimi weby indexovanymi
vyhleddvacem a musi zvitézit. Neni to vSak tak Upln¢ jednoduché, vyhledavace dnes
sleduji ptiblizné¢ 150 riznych ¢initeli, podle kterych vysledky vyhledavani fadi (a stale
jich pfibyva). Vaha jednotlivych ciniteld se navic prubézné meéni v cCase podle

aktualnich algoritmii vyhledavace.” [2]

3.8.3. Rozdéleni faktori
Optimalizaci SEO rozdélujeme do dvou zakladnich skupin — faktort:

1. on-page faktory — Sem patii vétsi ¢ast z vySe zminovanych 150 Ciniteld. Tyto
faktory muzeme ovlivnit pfimo pii tvorbé samotnych novych stranek, napft.
struktura prezentace, vzhled navigace, copywriting a hustota klicovych slov,

validita kodu stranek a mnoho dalsich.

2. off-page faktory — Jednim z nejvyznamnéjiich faktort je PageRank" a jeho
zpétna provazanost s jinymi strankami. Je tedy dilezité, aby stranka odkazovala

1 na jiné weby, které také odkazuji nazpét. [5], [11]

" Funkce vyhledavaé, ktera jednotlivym strankam piifazuje hodnoceni odpovidajici jeji kvalité.
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4. ANALYZA PROBLEMU A SOUCASNE SITUACE

4.1. ANALYZA PROBLEMU

V dnesni dob¢ si zdkaznik nedokaze snad ani predstavit, ze firma nema vlastni
internetové stranky nebo alespoii né€jakou internetovou reklamu, naptiklad v podobé
uvedeni kontaktnich udajii na spfiznéném webu. Absenci internetové reklamy by si
firma zbyte¢n¢ Skodila a ptichazela o budouci, ale i stavajici zdkazniky a tim padem i o

zisky, povést a stabilitu.

Hlavnim divodem pro vznik této prace je, ze firma, u které zpracovavam tuto

bakalétskou praci, pravé doposud zadnou takovou webovou prezentaci nevlastnila.
Podstatou tvorby webovych stranek pro firmu je:

¢ nabizet své sluzby nenucenou formou propagace

oslovit Siroké okoli

podpofit zviditelnéni sluzeb

posilit konkuren¢ni postaveni na trhu

kvalitnimi, poutavymi strankami pfesvédcit zakaznika o své kvalité a

stavajiciho zdkaznika ptfesvédcit o svych kvalitach

Existuje fada dalSich divodl, pro¢ disponovat webovou prezentaci, ja jsem zde
uvedl jen ty nejvyznamnéjsi. Na druhou stranu pro zékaznika je pak mozné ziskat

informace o:
¢ nabizenych sluzbach firmy
e kvalité téchto poskytovanych sluzeb (napft. podle referenci) a
e firemnich kontaktech

Problémem je vytvofit stranky tak, aby byly optimalizovany pro internetové
vyhledavace, coz zajisti pii vyhleddvani podle klicovych slov viditelnost stranek na
prvnich pozicich. Budou tedy vytvofeny podle modernich trendl a postupti a diiraz bude

kladen na ptehlednost a relevantni informace.
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4.2. SOUCASNA SITUACE

Zivnostnik, pro kterého vytvafim tyto stranky, md modelaiskou &innost jako
vedlejsi, takze nikdy netrval na tom, aby byla jeho firma natolik propagovana. Nema
proto vypracovanou zadnou propagacni a informacni sit’ a ziskavani novych zakaznikt

a partnerti nechava spiSe na ndhodé¢ a osobnich kontaktech.

V dnesni dob¢ by ale rad tuto ¢innost rozvijel. Chce vytvofit webovou prezentaci
své firmy, aby mohl propagovat sluzby ve vét§im métitku zdkaznikim, ktefi by mohli
mit o jeho produkty zdjem. Mohli by si ho sami na internetu vyhledat a zjistit konkrétni

informace rychlou a pohodlnou formou.

4.2.1. Analyza trhu - SWOT analyza

Vyhodou je, ze na trhu neni tolik takovych firem, které by se touto Cinnosti
zabyvaly. Je zapotiebi vytvofit takovou internetovou prezentaci, kterd bude na prvni
pohled ptehlednéjsi nez ty konkurenéni a bude podavat relevantni a poutavé informace
svych produktech. Nejvice propracovana musi byt strana o referencich, na které¢ bude

nejvetsi navstévnost a tim tedy 1 prodejnost.

Pro lepsi znazornéni situace firmy nam pomahd SWOT analyza, kterd nam ukaze
stavajici situaci firmy. ,,Analyza spociva v rozboru a hodnoceni souc¢asného stavu firmy
(vnitini prostfedi) a souCasné situace okoli firmy (vnéj$i prostfedi). Ve vnitinim
prostiedi hleda a klasifikuje silné a slabé stranky firmy. Ve vnéj$im prostiedi hleda a

klasifikuje ptilezitosti a hrozby pro firmu.“ [19]

1. Silné stranky

Firma funguje jiz fadu let a ma bohaté zkuSenosti nejen v oblasti tvorby modelt a
maket, ale také v modelarstvi, tj. sestavovani riznych plastikovych modelu letadel, lodi,
historickych aut, atd., na zakdzku. Je to vyhoda, kterd se projevuje zejména
v kreativnosti a pruznosti firmy. Firma je vyhradnim dodavatelem modelii pro
renomované firmy, které jsou ve svém oboru Spi¢kou na trhu. Tim si ziskala jméno i u
jinych firem. Jeji modely uz byly vystavovany na riznych mezinarodnich veletrzich
nejen v Ceské republice. M4 svou sit’ partnert, se kterymi ma dohodu na vyhodnou

dodavku materiall a rtiznych sluzeb.
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2. Slabé stranky

Nejslabsi strankou firmy je, Ze nema zpracovany marketingovy plan a nenabizi své
sluzby markantnéji, nez by mohla. Je to déno tim, Ze Zivnostnik, ktery pracuje bez
jakychkoliv spole¢nikii, ma tuto ¢innost jako vedlejsi. Pokud by tedy rozsitil povédomi
o svych sluzbach ve vétsi mife, mohlo by se stat, Ze bude nucen pfijit o své dosavadni
zaméstnani a tuto ¢innost provozovat naplno. O tom zivnostnik zatim nepfemysli, spise
¢ekd na vyvoj poptavek po modelech po zprovoznéni zcela novych internetovych

stranek.

Pokud nebude mit na zakazky dostatek ¢asu, nebude schopen plnit zdvazky vcas

nebo bude nucen omezit jiné, dulezité Cinnosti. To je dalsi slabosti firmy.

3. Prilezitosti

Modelatské sluzby nenabizi mnoho firem a proto je potfeba se zviditelnit na trhu a
vyuzit jeho kapacity. Tim prilakat jak stavajici, tak i potencidlni zdkazniky konkurence.

Diky tomuto faktu je velkou pftilezitosti zvysit firmé produkci a tim padem 1 zisky.

4. Hrozby

V dnes$ni dob¢ pfichazeji na trh tzv. 3D plottery, které dokaZou nékteré modely
vyrobit na zaklad¢ néjakého programu zcela automaticky. To by znamenalo pfijit o
zakazky od stavajicich zakaznikt, kteti si nechévaji modely vyrabét pravidelné a mohli

by tedy mit o takovéto plottery zéjem.

4.2.2. Pfedmét podnikani

Firma se zabyva vyhradné primyslovym modelafstvim, ve kterém ma jiz
dlouholeté¢ zkuSenosti. Pojmem modeléistvi se oznacuje vyroba konkrétnich
trojrozmérnych modelli, at’ pldnovanych nebo jiz existujicich. V ptipadé modell této
firmy se jedn4 o vyrobu reklamnich modeli a maket, jako napf. strojii, staveb, kotli,
vytaht a jinych. Vysledkem muze byt i néjaky prototyp ve skuteéné velikosti. Modeli
se tedy vyuziva nejen v primyslu, ale i1 v architektufe nebo védeckych vyzkumech.
Dilezitou roli zde hraje méfitko, tedy pomér velikosti skute¢né piedlohy a jejiho

modelu. [28]
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Ucelem pro vyhotoveni téchto modeli je ptfedev§im zobrazit dany produkt ve
zmenSené, 1épe pienosné a predstavitelné formé. PouZziva se jich napf. pfi navstéve

veletrhtl, pti pracovnich jednanich a mnoha dalSich dulezitych kontaktech s trhem.

4.2.3. Logo a firemni barvy

Stavajici logo firmy je ve Zluto-Cerné barvé s nazvem firmy. Tohoto loga a
pouzitych barev budu vyuZzivat pro tvorbu grafického vzhledu webu. Velké pismeno
,,G”" v logu pfedstavuje pfedlohu (skutecnou velikost) a malé ,,g” pak znazoriiuje jeji

zmenseninu, piesnéji fe¢eno maketu.

Obr. 2: Logo firmy, zdroj: Guli team

Firma ma k dispozici vizitky se svym logem, které vylepuje na své modely tak, aby

bylo vidét, kdo je jejich tvircem.
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5. VLASTNI NAVRH RESENI

5.1. DESIGN

V této podkapitole podrobn¢ popisuji, jak jsem postupoval pii tvorbé designu, jaké
jsem volil barvy a uspotadani prvka na strance. Je to prvni krok k vytvoteni jakékoliv

webové prezentace.

5.1.1. Usporadani prvki

Pro tvorbu tohoto firemniho webu jsem zvolil jednoduchy a zcela ptehledny

layout'. Nejsou zde zadné zbyte¢né prvky, které by samotny text, ktery je zde

vvvvvv

Zahlavi

Menu Obsah

Paticka

Obr. 3: Usporadani layuotu, zdroj: vlastni

' cekové usporadani prvki stranky
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Tento layout je optimalizovan pro rozliSeni 800x600 obrazovych bodl, a to
zejména z divodu pravidel pristupnosti stranek. Tato velikost je zvolena i proto, Ze se

zde nezobrazuje horizontalni posuvnik a nebrani tak piijemnému prohlizeni stranek.

5.1.2. Graficky vzhled

Na pozadi celé prezentace jsem zvolil vzorek rozmackaného papiru, ktery ma

vyjadfovat praci s vykresy a navody.

| 535 |

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit gnﬁ ﬁ)nsectetuer in
lestie quam Aenean enim i it Nam pretium ligula
ridiculus consectetuer lorem lacus turpis at
Lacus et urna sed eget vitae ridiculus parturlent
i.l rices natoque allquet Adipiscing \rrtae tincidu
aoreet sem mi mol I| urna eu amet si dsudn'l
ﬁ us conse ual rem tristique ml se or
iquam tellus sit elit fames arcu ipsum rLorem
sum dolor sit amet consectetuer molestie quam
nean enim jd. Ellt MNam pretium I;ﬂu[ ridiculus
consectetuer lorem lacus turpis at Ot ?lcus et
urna sed eget vitae ridiculus parturient \J rices na-
toque ali u t. Adipi |sc|ng vitae tincidunt aoreet sem
mi moIIis rna eu amet sit. [psum Cum vel tellus
cu'lsequat lo 1['ern tristique mi sed dolor et. Aliqguam
tellus sit elit fames arcu ipsum rhoncus.honcus.

Obr. 4: Celkovy graficky pohled s Lorem Ipsum, zdroj: vlastni
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V horni ¢asti je zobrazeno logo firmy, jez udava, na které firemni strance se
nachazime. Je zde umistén proto, Ze musi byt pifi prvnim pohledu na web
nepiehlédnutelny. Za nim nésleduje kratky slogan, jenz dodava navstévnikovi lepsi
predstavu o firmé¢ a jejich produktech. VSe je ukonceno obrazkem vyjadiujicim fez

Sroubem s matici, ktery nastifiuje vykres a z ¢asti i Cinnost firmy.

Dvéma prvkim jsem piifadil Sipky s kotovanim, které maji vyjadiovat velikost
prvku v obrazovych bodech. Tim naznacuji n¢jaky vykres, ktery takovéto koty pouziva
a z kterych vyroba modeld vychazi. V navstévnikovi timto vzbuzuji dojem, Ze se diva
na néjaky jednoduchy vykres. Zamérné jsem jich tam nevkladal mnoho, aby takto

zvoleny design nebudil v navstévnikovi dojem nepichlednosti a chaosu.

Aktudlni stranku jsem v menu oznacil bilym tladitkem s kotou, které prechdzi v
samotny obsah. Pro ten jsem zvolil bilou barvu, ktera velmi kontrastuje s cernym textem
a nebrani tak pohodlnému prohlizeni obsahu. Aby kratky text nebyl na stran¢ samotny,

coz nepusobi hezkym dojmem, vlozil jsem pod n€j obrazky modela firmy.

Na samotném konci se nachdzi paticka, kterd nese nazev provozovatele stranek,
jeho emailovy kontakt a nasledné email na samotného autora. Nesmi chybét ani rok

vytvoreni stranek.

5.1.3. Barvy

Design celé prace vychazi z barev, které pouziva firma na svém logu a vizitkach.
Zde se objevuje na bilém podkladu ZIuté a ¢erné pismo. Vice o logu jsme si jiz napsali

v podkapitole 4.2.3. Logo a firemni barvy.

Volba bilého pozadi obsahu je ptedevsim proto, aby text byl zcela kontrastni a
dobfe Citelny. Decentni piskovy vzhled pozadi celé stranky nema bit do oka, ale spise

navstévnika uklidnit a neodradit.

5.2. HTML

V této ¢asti prace popisuji obsah jednotlivych stran webové prezentace firmy Guli
team a na stran¢ referenci rozeberu zédpis HTML kodu. Jedna celé stranka je vlozena

v ptiloze prace na jejim konci.
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1. Uvod

Na této strané se objevuji souhrné informace o firmé a obsahu celé webové stranky.
Text zde neni pftili§ dlouhy, proto je doplnén obrazkem modeli, aby stranka nebyla tak

prazdna.

2. O firmé

Jak jiz nadpis vypovid4, jsou zde uvedeny veskeré informace o vzniku, historii a

¢innosti firmy a jejiho postaveni na trhu.

3. Produkty

Dulezité je védét, co vlastné firma produkuje a co je jejim hlavnim produktem.

Tyto udaje s podrobnym popisem jsou uvedeny prave v této sekci.

4. Reference

Stézejni strankou webu je prave tato polozka. Skryva se pod ni vycet vyznamnych
firem, které byly nebo jsou stalym odbératelem modelt. Je zde ke kazdému odbérateli
uveden vzdy jeden vystihujici obrazek modelu a odkaz na jeho uvodni stranu. Je
dilezité mit na strance vetsi pocet hypertextovych odkazi, které jsou dilezité pro SEO

optimalizaci a pravé tato sekce je spliuje.
5. Galerie

Aby si zdkaznik mohl prohlédnout obrazky modeld, je pro né&j piipravena
prehledna galerie, kterd je uspotfddand podle modell firem. Kazdy obrazek je pak mozné

zvétsit a prohlédnout si jeho detail s popiskem. Toto zvétSeni je feSeno JavaScriptem.
6. Kontakt

Na zadné strance nesmi chybét kontaktni udaje. Témto informacim jsem vénoval

vlastni stranku, ve které jsou kompletni firemni Gdaje s obrazkem vizitky.

Nyni rozeberu vybrané ¢asti HTML kodu stranky reference.html.
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5.2.1. Hlaviéka

Jednotlivé ¢asti, které zde rozebiram, jsem ocisloval a nasledné popsal za koncem

celého kodu hlavicky.

1. <!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd">
2. <head>
3. <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />
4. <meta http-equiv="Content-language" content="cs" />
5. <title>GULI team - vyroba modelii, maket a reklamy</title>
6. <meta name="description" content="Webovd prezentace firmy GULI
team - vyroba modelii, maket a reklamy" />
7. <meta name="keywords" content="vyroba modelii; model; modely;
maketa; makety; reklama; vyroba maket; prototyp;" />
8.<meta name="robots" content="index, follow" />
9.<meta name="author" content="Jan Krause" />
10.<meta name="copyright" content="GULI team" />
11. <link href="styly.css" rel="stylesheet" type="text/css" />
</head>

1. Na samém zacatku kazdé stranky je nutné deklarovat, o jaky typ dokumentu se
jedna a jak s nim ma prohlize¢ pracovat. VySe uvedeny zéapis nam tika, ze se
jedné o dokument XHTML typu Transitional. Vice k tomuto tématu jsem napsal

v podkapitole 3.2.3. Verze a viastnosti HTML.
2. Nasleduje hlavicka, kterd obsahuje metadata o strance:
3. Kodovani textu je UTF-8, které podporuje ¢eské znaky.
4. Jazykem stranek je CeStina.

5. Titulek stranky, ktery se zobrazuje v zdhlavi webového prohliZzece a v popisu

stranky vyhledané internetovymi vyhledavaci.

6. Popis stranek jako celku.
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7. Klicova slova dulezita pro algoritmy internetovych vyhledavacii,

8. které je mohou indexovat (index) a nasledovat jednotlivé hypertextové odkazy

na celém webu (follow).
9. Meta udaje o autorovi webu a
10. prava vyhrazena firm¢ Guli team.

11. Odkaz na dokument kaskadovych styli styly.css.

5.2.2. Télo

Nyni piejdeme k rozboru viditelného obsahu stranky reference.html, zde vz uvedu

jen vybrané ¢asti:

<div class="'stranka'>

<table cellspacing="0" cellpadding="0"> ...

Cely obsah stranky je vloZzen do bloku div se tfidou stranka. Na tuto tfidu se

odkazuji kaskadové styly, které ho ve svém dokumentu upravuji.

Dale je celé pozicovani a rozdéleni prvkl feSeno tabulkami, které se dobie
umist'uji. Cellspacing uréuje vnéjsi okraj a cellpadding vnitini okraj bunék. Ten je zde
nulovy, aby byl vhodné zarovnany az k hornimu okraji nadfazeného bloku se tfidou

stranka (viz. ptedchozi odstavec).

Tabulky fable obsahuji jednotlivé fadky # a bunky #d:

eeo <tr><td class="menu'™>

<a href="index.html" title="zobrazi uvodni stranu"> uvod </a> ...

Tag a a jeho atribut href vyjadiuje odkaz na tivodni stranku index.html za pomoci
slova uvod, ktery je do tohoto tagu vlozen. Titulek title se zobrazi po zastaveni mysi nad

slovem uvod a informuje, Ze se jedna o odkaz na tvodni stranu.
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ee. <h2><a ...>Verner, a.s.</a></h2>
<img src="images/galerie/verner/5.jpg" class="obrazek reference”

alt="obrazek reference" /> ...

Znak h2 definuje v HTML nadpis druhé Grovné. Zde konkrétné je to nadpis pro

reference firmy Verner, a.s., ktery je zaroven odkazem.

Posledni zdpis HTML kodu, ktery bych zde chtél rozebrat, je pro odesilani emaila:

... <a href="mailto:guli.team&#64,;seznam.cz" title="odkaz na

email">guli.team&#64;seznam.cz</a> ...

Piikaz mailto ptikazuje prohlizeci oteviit vychoziho emailového klienta pocitace a
vlozit do pole odesilatele text guli.team@seznam.cz. Znak ,, &#64,“ vyjadiuje zapis
»@” a je zde proto, aby nebyl indexovan vyhledavacimi roboty, které automaticky

zasilaji nezddanou postu.

5.3. CSS

K celému dokumentu je pfipojen dokument kaskadovych styla style.css, ktery
definuje vzhled celého webu. Kod HTML se na ného odkazuje pomoci tiid class a

identifikatort id, které jsou vzdy vystizn€ pojmenovany.

Rozeberu zde vybranou definici vzhledu tagu a v tfidé menu. Pro ptehlednost

uvedu i ¢ast HTML kodu, ktery je pomoci nize uvedeného stylu upravovan:

... <td class="menu'">
<a href="index.html" title="zobrazi uvodni stranu"> uvod </a>

<a href="firma.html" title="zobrazi stranu o firmé"> o firmé </a> ...

Zpisob a ¢islovani rozboru je stejny jako u kodu HTML. Kazdy tag a pak bude mit

nasledujici vlastnosti:
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10.

.menu a {

display. block;

height: 40px;

width: 235px;

background: url("images/btn.png') no-repeat;

1

2

3

4

5. text-align: center,
6. padding-top: 15px;
7. margin-top: 2px;

8. font-size: 17pt;

9. color: black;

10. text-decoration: none, }

Ptikaz display: block je zde velmi dilezity. Zobrazuje fadkové odkazy a tridy
menu do bloku a d¢€la z nich tak prvky blokové, které za sebou ukoncuji fadek a
nechaji se proto nadale upravovat. To dovolilo zcela jednoduse vytvotit

jednotlivé polozky menu.

. Vyska celého odkazu je 40 obrazovych bodi.

Sitka je nastavena na 235 obrazovych bodii.

Jelikoz se jedna o grafické tlacitko, je jeho pozadi vyplnéno obrazkem btn.png,

ktery je vlozen ze slozky images. Ten se v daném prvku neopakuje (no-repeat).
Text menu je zarovnan na stied Sitky prvku.

Vyska horniho vnitiniho okraje je od obsahu prvku rovna /5 pixeld.

Horni vngj$i okraj ma hodnotu 2 pixely.

Velikost pisma je /7.

Nastavena barva textu je ¢erna.

Kazdy odkaz ma definované automatické podtrhnuti. Tato vlastnost urcuje, ze

prvek bude bez podthnuti.
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5.4. IMPLEMENTACE NA SERVER

5.4.1. Volba domény

Volba domény je velmi dulezitym krokem pro uspésny web. Provozovatel
budoucich stranek se ptiklanél k doméné s textem maketa s Ceskou narodni piiponou
.cz. Internetové stranky s nazvem model by byly velice zavadéjici k modelingu, tudiz ne
zcela vhodné. Hlavnim problémem je, ze fada vystihujicich domén je jiz obsazena nebo

komer¢né vyuzivana.

Nejvhodn€jsim a nejlepSim feSenim je pak uz jedna z mala uchazejicich -

vyrobamodelu.cz.

5.4.2. Vybér webhostingu a registrace domény

Na trhu je neptfeberné mnozstvi firem, které webhostingové a registracni sluzby
domén poskytuji. Tudiz je potieba védét, co opravdu chceme. Musime tedy volit

spravné predevs§im podle vlastnosti internetovych stranek a poskytovanych sluzeb.

Jelikoz budouci uZzivatel webu nema zdjem stranky rozSifovat a aktualizovat,
nebylo tedy nutné vybirat hostingy podporujici skriptovaci jazyky, jako napt. PHP, a
podporujici vlastni emailové schranky. Stranky jsou vytvoiené za pomoci HTML, CSS
a JavaScriptu a proto je zbytecné takovymto strankdm objednéavat hostingy s databazemi
a redakénimi systémy. To bylo jednim z pfani budouciho uzivatele, ktery nechtél za
webové stranky vydavat zbyte¢né financni prostfedky navic, ale chtél mit k dispozici
jednoduchy a nenarocny webhosting. Bohaté¢ mu tedy posta¢i 100MB prostoru, ktery
vyuZzije predev§im na obrazky sekce galerie a referenci. Tim se ndm pocet hostingii
snizil.

Pro vycet jednotlivych poskytovatell jsem pouzil pfehlednou databazi na strankach

www. hostingy.cz, kde je vse prehledné zobrazeno.
Zadal jsem nasledujici pozadavky:
e alespont 100MB prostoru (pfedevsim na prostornéjsi obrazky),
e ulozeni stranek bez podpory skripta,

e moznost registrace domény,
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e piistup k serveru pies FTP"” a

e nizka ro¢ni cena poskytovanych sluzeb.

Provedl jsem srovnani Sesti vyhovujicich firem, které zaroven nabizeji i registraci

domén. Tyto podminky splnili nasledujici webhostefti:

Tab. 2: Srovnani cen webhostingu s doménami, zdroj dat: [8]

ceny za rok, v¢. DPH doména hosting celkem
aerohosting.cz 210 K¢ 264 K¢ 474 K¢
forpsi.cz zdarma 420 K¢ 420 K¢
active24.cz 430 K¢ 274 K¢ 704 K¢
otoman.cz 372 K¢ 240 K¢ 612 K¢
gigaserver.cz 235 K¢ 144 K¢ 379 Ké
hosting51.cz 323 K¢é 274 K¢ 597 K¢

Po této analyze jsem zvolil bali¢ek firmy gigaserver.cz v cen¢ 379 K¢&/rok véetné

DPH. V cené je zahrnuto:
e registrace domény vyrobamodelu.cz,
e 100 MB prostoru,
¢ hosting pro statické i dynamické stranky,
e neomezeny piistup,
e vlastni emailova adresa s nazvem domény,
e neomezeny prenos dat a
¢ nonstop zakaznicky servis.

Veskeré zde uvedené vlastnosti hostingu souhlasi s vybranymi kritérii, dokonce je

prevysuji a jsou jednoznacné bezkonkurencni.

13 Protokol, ktery slouzi k predavani soubord.
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Firma nabizi 1 moznost testovani bez jakéhokoliv poplatku, ¢ehoz jsem nejdiive
pro jistotu vyuzil a ovéfil si skutecnost jejich nabidky. VSe je tak, jak popisuji a

naprosto v poradku.

5.5. VALIDITA

Pro validaci jsem pouzil néstroje konsorcia W3C, které¢ jsou dostupné na jejich

oficialnich strankach.

5.5.1. XHTML

Markup Validation Service

the markup (HTML, XHTRL, ... ) documents

Jump To: Congratulations - lcons

This document was successfully checked as XHTML 1.0 Transitional!

Result: Fassed

Address : http:/Svmma . vyrobamodelu. cz/
Encoding: utf-8 |(detect autamatically) =]
Doctype : XHTML 1.0 Transitional fidetect automatically) =]

Root Element: html

Root Namespace: hiip A w3 orgd 1999 htm

Obr. 5: Validita kédu XHTML, zdroj: [22]

Jak 1ze vidét na obrazku, validace kodu tohoto typu probéhla v poradku a je zcela

bez chyb.
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5.5.2. CSS

Validator W3C je dostupny i pro dokumenty ve formatu CSS:

wscm Valldacnl sluzba W3C CSS

Walidétor wysledkd W3S CSS styly.c S5 level 2,10

Piejit na:  Varovani (8) Ovéfené CSS

Validator vysledkl W3C CSS styly.css (CSS level 2.1)

Blahoprejeme! Chyby nenalezeny!

Tento dokument ovéfuje jako C55 level 2.1 |
Abwyste swym Ctendflim ukazall, Ze se snadite wivolit vzdjemné spolupracujicl webowou stranku,

miZete tuto ikonu zobrazit na kierékoli strance, kierd se ovéfuje. Zde je XHTMWL, kerou miZete
poUZit, abyste tuto ikonu pfidali na svou webowou stranku:

Obr. 6: Validita kodu CSS, zdroj: [22]

I zde je vSe v poraddku a neni tedy nutné nadale do souboru definujiciho vzhled
dokumentu zasahovat. Zobrazené ,,Varovani (6) “, které se zde vyskytuje, se tyk4 pouze
upozornéni na stejné barvy pro barvu textu a jeho barvu pozadi. Ve vysledném

zobrazeni se vSak zobrazuje vSe tak, jak ma a nejedna se proto o zdvaznou chybu kédu.

5.6. SEO ANALYZA

Pro tuto analyzu jsem pouzil vyborného nastroje firmy seoservis.cz, kterd na svych
strankach dovoluje zdarma zkontrolovat jakykoliv web. Jelikoz jsem v celé praci
dodrzoval pravidla, ze kterych tato optimalizace vychazi, dopadl test na vybornou a
neni potfeba nadale néco meénit. Dosazeny pocet 91 ze 100 bodli povazuji za skvélé

hodnoceni stranek. Na dalsi stran¢ nésleduje obrazek celkové tabulky hodnoceni:
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Deklarovand definice typu dokumentu (D7D XHTML 1.6 Transitional .
Deklarace znakové zady utf-§.

Titulek strénky je spravné wypinén,

L N N N

Popizek stranky je spravné wyplnén.
Zdrojovy kod
\/ Fdrojovy kidd ma optimalni welikost. PFIE velka stranka zatéfuje vwhiedawad stahovanim

prebytednych dat, & ten pak téTko uréuje relevantni absah . Mavic ho névitévnici diouho stahui.

Celkova velikost HTML kodu: 5 kB

¢ Stranka je validni podle deklarovaného XHTML 1 .0 Transtional.
Semantika a pfistupnost

</ Stranka neobsahuje vnofené tabulky .
</ Metextowé elementy maji atternativni obash.
‘/ Ma strance je poufito pouzre spréavng sémanticke Tvyraznovan tesdu

‘/ Text je kvalitng strukturovany do odstasc .

Obsahova éast

‘/ Stranka obsshuje prave jeden nadpis h.
4', Madpisy na strance jzou spravné strukturovans

Piehled nadpizd stranky.
=h1=reference
<h2=Verner, a.s.
_il) <h2>Farmet, a.s.
=hz=Agro CS, a.s.
<=h2=Kralovo pole cranes, a.s.
<h2=NOPO Engineering s.r.o.

‘/ Stranka obsahuje dostatek textu.
‘iJ Podet odkaszll na strance: 16

*ir) Podet odkazll na externi zdroje: 4

Obr. 7: SEO analyza, zdroj: [15]
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5.7. ZHODNOCENI

5.7.1. P¥inosy

Piinosem tvorby novych webovych stranek je zviditelnéni firmy na trhu. S tim je
spojena veétsi poptavka po produktech firmy, coz povazuji za nejveétSi piinos této
bakalarské prace. Je to dano hlavné tim, Ze se firma doposud nijak neprezentovala a

nema ani zhotovenou zaddnou jinou podobu prezentace.

Firma nyni produkovala v priméru dva modely ro¢n¢ z odhadované kapacity
dvanacti modeld (pocitano model/mésic). Pokud by webové stranky splnily ocekavané
cilené¢ zvySeni poptavky, mohla by se produkce zvysit nckolikandsobné. Zde pak
nastava kapacitni problém a to piedevs§im z toho diivodu, Ze se jednd o manuélni vyrobu

a slozitost a ¢asova naroc¢nost jednotlivych modeli je individualni a zna¢né se lisici.

5.7.2. Naklady

Néklady spojené s tvorbou tohoto webu nejsou v porovnani s budoucim piinosem
nijak vysoké. Jednordzova cena takovychto stranek se pohybuje v rozmezi S000K¢ az
10500K¢. Zalezi zde na pozadavcich tvorby, napt. pocet grafickych designi, pocet stran
a galerii. Dulezitym faktorem pro vybér je také sidlo, kde firma vytvarejici stranky
pusobi. Je to zejména proto, Ze dileZita je osobni komunikace mezi zdkaznikem a
tviircem webu pro upfesnéni grafického vzhledu, funkci stranek a textu. Neni tedy
vyhodné ani vhodné, aby musel doty¢ny tvirce daleko cestovat, coz zvysuje celkovou

cenu webu.

Provedl jsem srovnani nékterych firem zabyvajicich se vytvarenim statickych
internetovych stranek. Pii porovnavani jsem nebral v potaz jejich sidlo, dilezitou
informaci zde byl jejich cenik, ze kterého jsem vychazel. VSe je zobrazeno v tabulce na

nasledujici stran¢:
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Tab. 3: Srovnani cen nékterych tvircu statickych stranek, zdroj: vlastni

ceny za staticky web, vé. DPH cena

sc-webdesign.cz 6000 K¢
aaastranky.cz 9480 K¢

polzer.cz 2400 K¢
e-d-a.info 4200 K¢
tvorba-www-stranek-eshopu.eu 10200 K¢

tvorbawwwstranekbrno.cz 3980 K¢

Miuzeme si vSimnout, ze pokud stranky vytvaii vétsi specializovand firma (napf.
aaastranky.cz nebo tvorba-www-stranek-eshopu.eu), ktera nabizi vice sluzeb, je cena
pomérné vysoka. Pokud by stranky vytvarel zivnostnik nebo mensi firma, cena by se
rapidné snizila a to v mnohych piipadech dokonce az na polovinu. To plati napf.

v ptipadé firmy polzer.cz, kterd vytvofi stranky za bezkonkurencni cenu 2400K¢.

Dalsi, nyni uz pravidelné, naklady, které¢ se u firmy gigaserver.cz hradi ro¢n¢, jsou
ve vysi 379K¢ za rezervaci domény a samotny webhosting. Néklady na udrzbu webu

budou nadale nulové a to proto, Ze se nebudou menit - jednd se o statické stranky.
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6. ZAVER

V této bakalarské praci je rozebrana kompletni tvorba internetové prezentace firmy.
Ta ma za kol firmu na internetu zviditelnit a tim pfildkat nové zédkazniky. Na strankach
jsou podany kompletni informace o firm¢ a jejich produktech. Design je navrhnut tak,
aby korespondoval s ¢innosti firmy a budil tak v névstévnikovi dojem, Ze je na webu,
ktery se zabyva vyrobou modell. Je vytvofena podle aktudlnich pravidel pro tvorbu
webu a také optimalizovana pro internetové vyhledavace. Celému webu byla zvolena
doména www.vyrobamodelu.cz vypovidajici o jejim zaméfeni. V neposledni fad¢ byl
vybran vhodny webhosting, ktery je pro danou prezentaci zcela dostacujici a predevsim

finan¢n¢ nendrocny.

Tato prace je pifinosem pro ty, ktefi maji zdjem vytvofit stranky podobného
charakteru. Je zde uceleny piehled teorie, kterd pfechdzi v samotnou tvorbu nového
webu az po jeji vlozeni na internet a celkové zhodnoceni. Tato realizace je roz¢lenéna
dle priorit tvorby, a tim tak na sebe navazuje a postupné¢ odkryva uskali tvorby a
implementace zcela novych internetovych strdnek. Nechybi zde ani popis ¢innosti
firmy, pro kterou jsou tyto internetové stranky vytvoieny. Nakonec je i rozebran piinos

a predpokladané naklady, které vyplyvaji z vyhotoveni takovéto prezentace.
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PRILOHY

HTML KOD

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml 1 -transitional.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />

<meta http-equiv="Content-language" content="cs" />

<title>GULI team - vyroba modell, maket a reklamy</title>

<link href="styly.css" rel="stylesheet" type="text/css" />

<meta name="description" content="Webova prezentace firmy GULI team - vyroba
modeld, maket a reklamy" />

<meta name="keywords" content="vyroba modeli; model; modely; maketa; makety;
reklama; vyroba maket; prototyp;" />

—_n

<meta name="robots" content="index, follow" />

<meta name="author" content="Jan Krause" />
—_n

<meta name

</head>

copyright" content="GULI team" />

<body>
<div class="stranka"> <!-- cela stranka dokumentu -->

<table cellspacing="0" cellpadding="0" border="0"> <!-- tabulka stranky -->

<tr> <!-- banner a kéta -->
<td colspan="2"><a href="index.html" title="zobrazi ivodni stranu">

_n;

<img src="images/banner.png" alt="obrazek banneru"/></a></td></tr>
<tr><td></td><td class="kota535"><img src="images/535.png" alt="obrazek

koty"/></td></tr>



<tr> <!-- stfed -->
<td class="menu"> <!-- menu -->
<a href="#" id="aktivni" title="zobrazi ivodni stranu">tvod</a>
<a href="firma.html" title="zobrazi stranu o firm¢">o firmé</a>
<a href="produkty.html" title="zobrazi stranu produktt">produkty</a>
<a href="reference.html" title="zobrazi stranu s referencemi'">reference</a>
<a href="galerie.html" title="zobrazi obrazkovou galerii">galerie</a>

<a href="kontakt.html" title="zobrazi kontakt na firmu">kontakt</a></td>

<td class="text"> <!-- obsah -->

<hI>tvod</h1> <!-- nadpis obsahu -->

<p><span class="tucne">GULI team</span> je vyrobni firmou, které se specializuje na
<span class="tucne">vyrobu modelll a maket</span> - v§e na zakazku, dle objednavky
zakaznika.</p>

<p>Na nasSich strankéach najdete piehled veskeré ¢innosti firmy, reference, galerii
hotovych modelt a veSkeré¢ informace tykajici se nasi firmy a produkti.</p>

<img class="obrazek uvodu" src="images/uvodni_obrazek.png" alt="obrazek
modeld"/></td>

</tr> <!-- konec stiedu -->

<tr><td colspan="2" class="nadpaticka"></td></tr>

</table> <!-- konec tabulky stranky -->

<div class="paticka"> <!-- pati¢ka -->
Copyright &copy; 2010 | GULI team <a href="mailto:guli.team&#64;seznam.cz"
title="odkaz na email">guli.team&#64;seznam.cz</a> | <a href=

"mailto:krausejan&#64;email.cz" title="odkaz na email autora">autor</a></div>

</div> <!-- konec stranky dokumentu -->
</body>
</html>
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