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...cllem védy
je nové poznani,
které je krasng,

at uz samo o sobé
nebo uzitkem,
ktery lidem pfinese.
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Co kdyz toho ale o védg, technice nebo uméni
verejnost tolik nevi? Svalovani viny na novinare
a meédia niemu neprospéje. Zatnéme u sebe
anaucme se o vede s vefejnosti lépe mluvit.
Kdyz lidem dokazeme srozumitelné vysvetlit,
na ¢em pracujeme a proc je to ddlezité, véda
mozna ziska vétsi prostor nejen v médiich.

V této pfiru€ce vam chceme ukézat, Ze popularizace
a komunikace s novinafi neni Zadna raketova véda. Mlze
to byt i zabava a schopnost, ktera se vam bude hodit.



Je moje tema
pro media zajimave?

Aby chtéli novinati zpracovat téma
vaseho vyzkumu, musi splfiovat
nasledujici body:

Aktualnost

Neékolik let staré zjisténi nikoho zajimat
nebude. DdleZité je to, co se déje ted — start
zajimavého vyzkumu, posledni prototyp,
prekvapivé vysledky ¢i nova spoluprace.
Starsi téma mUzZete i aktualizovat — pokud

v |été praskaji silnice, ozivte téma noveé
metody k oprave silnic.

JedineCnost

Pro¢ by méli novinafi natacet
prave s vami, a ne s jinym
vyzkumnym tymem? Jste v nécem
prvni nebo jedinec¢ni? Postupovali jste
jinak nez ,konkurence"? Neni tfeba
byt unikatni, ale vysvétlit, v éem jsou
va$e prednosti.




Strucnost a laickost

Dokazali byste hlavni myslenku vaseho vyzkumu jednoduse
vysvétlit své teté ¢i kamardddm u piva? Netrapte se tim, co si
o vasem laickém vyjadfeni budou myslet kolegové. Vysveétlit

nez sklouznout k vzorctim a odbornym termintm.

Uchopitelnost

Odpoveézte si na jednoduché otazky: Co? Kdo? Kdy? Kde?
Prog? Vic novinaf nepotrebuje a divak vic ani nedokaze
udrZet v paméti. Namisto ¢iselnych tdaji zkuste konkrétni
pfirovnani, treba — o rozloze tfi fotbalovych hrist. Mozna to
zni bandalng, ale lidé si to Iépe dokaZou predstavit. Za jak
dlouho se v pfirodeé rozpadne lahev z vaseho nového
rozlozitelného materialu? Novinaf nechce slySet, Ze se

to da tézko odhadnout.

Prinos pro clovéka

Co z toho bude mit laicka vefejnost? Proc by si mél
reportaz precist ¢i zhlédnout ¢lovek, ktery neni sdm
védcem? Vyzkum by mél smérovat ke zlepseni lidskych
Zivot(, a proto pouzivejte nazorné piklady. Pripravte se
na novinafskou otazku: ,K demu je to dobré?”




Obrazova atraktivita

Neékdy to neni moznég, ale vzdy je lepsi,
pokud je co vyfotit a natocit. Mluvite-li

o nové technologii 3D tisku, televize bude
chtit zabéry pracujicich tiskaren a novych
vyrobkd. A natodit budou chtit i vas — nenf
tfeba talar nebo oblek, staci Cisté tricko
idedIné bez népis.

Ochota mluvit s medii

Nechce se vdm s novinafi mluvit? To by
byla Skoda. Stejné jako by bez vas nevznikl
zajimavy vyzkum, nevznikne ani reportaz

¢i ¢lanek. Pokud se ve svétle reflektor
necitite dobfe, véfte, Ze se to s kazdym
dalsim natacenim bude zlepSovat. Nejste-li
si stéle jisti, mdZete se nechat zastoupit
kolegou z tymu.




Proc to mam
vubec délat?

To je otazka, kterou si
mozna kladete. Ucite,
publikujete, vedete tymy

a pracujete na projektech...

ProcC se jesté snazit
0 popularizaci védy
v médiich, kdyz uz ted'
mate prace nad hlavu?
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Propagace v médiich ma své pozitiva:
mUzZete zaujmout ty spravné osoby

a ziskat investici ¢i dotaci. Nebo
navazat novou spolupraci — a to nejen
s dal§imi firmami a institucemi, ale

i s védeckymi tymy. Jeden ¢lanek

na Reuters vam klidné miZe pfinést
mezinarodni védeckou spolupraci,

a tak i vy§si citovanost €i dalsi
finance.

Povinna publicita je dnes navic
béZnou soudasti projektd. Pokud
byste méli medialni prostor platit
sami, nedoplatite se.

Novinaf nakonec vzdy sezene neékoho,
kdo se k danému tématu vyjadri.

Ma totiz za Ukol mediélni prostor
zaplnit. Vyjadfite-li se k tématu vy,
zabranite Sifeni nazortl samozvanych
pseudoodbornikd. PomuZete tak

i védé samotne.

»Nic ve védeé
nema spolecenskou
hodnotu, pokud to nenf

komunikovano."

n



Jak dostat tema

do medii?

TEMA

K PROPAGACI
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Tiskové
oddélenf
VUT

Clanek
na www.zvut.cz

Tiskova zprava
do celostatnich
redakci a nasledné
vystupy v médiich

Aktualita
na www.vut.cz

Clanek
v univerzitnim
casopise
Udalosti

Socialni sité
(Facebook, Instagram,
LinkedIn, Twitter,
YouTube, Spotify,
TikTok)

Host
podcastu
Technicky
vzato
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VUT ma vlastni tiskové oddéleni.

Staci poslat tip na téma

a o0 zbytek uz se postarame

za vas. Nemusite psat vlastni
Clanky — staci kratka anotace,
ve které laicky predstavite svij
projekt a jeho jedinecnost.
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Sveé tipy nam
mUZete posilat na

media@vut.cz

Marketingové oddéleni VUT méa

k dispozici celou fadu komunikaénich
kanald, kterymi mlZe dat o vaSem
vyzkumu svétu védet. Nevahejte
tedy svéfit propagaci nasemu tymu.
Vy jste odbornici na védu, my zase
na komunikaci.

Novinafi jsou denné zahlceni
stovkami e-maill, a z toho

diivodu upfednostiiuji telefonaty.
Pripravte se, Ze budou chtit vase
telefonni ¢islo, na kterém vas bude
mozné zastihnout. Jste ochotni si
po vydani tiskoveé zpravy udélat na
novinare ¢as? Po odeslani nabidky
vaSeho tématu do redakci se vdm
mUzZe ozvat vét§i mnoZstvi novinara.

Chcete vidét, kde vSude se vase téma
objevilo? Zurnalisté nemaji vzdy prostor
poslat vyslednou reportaz ¢i ¢lanek
véem svym respondentdm. Obratte

se proto pfimo na media@vut.cz. Diky
monitoringu médii, ktery pro univerzitu
denné pfipravujeme, dokdZzeme vase
téma dohledat i zpétné.

| Www \w
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V4

Co je o novinarich
potreba vedet

Redaktor béZzné zpracovava i nékolik
témat dennég, proto se musi rychle
zorientovat prakticky v jakémkoliv
oboru. Ve vétsiné redakci novinafi
nejsou specializovani na konkrétni
oblasti — tfeba jen na Skolstvi

a védu. Rano tedy musi redaktor
napsat ¢lanek o soudnim sporu,

v poledne o archeologickém nalezu
a vecer o medicinském objevu. Nenf
sice specialista, zato ma skvély
vSeobecny prehled.
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Novinéfi zpravidla roky studovali svj
obor — Zurnalistiku. Stejné jako vy
jste experti ve své oblasti, oni zase
vedi, jak téma co nejlépe komunikovat
a zpracovat pro svého ¢tenafe,
posluchace Ci divaka. Neni potfeba
jim Fikat, jak maji délat svou praci.

Ve zpravodajstvi se témata planuji
maximalné den pfedem, protoze
je tézké odhadnout, co dllezitého
se stane za tyden. VétSina redakcf

udalosti bude natacenireportaze
0 vasem vyzkumu zruSeno nebo
editor posune jeji odvysilani na
pozdgjsi termin. Je nutné s tim
pocitat a nebrat si to osobné.

nema navic dostatek lidi a jeden
novinar tak musi denné odevzdat

i Sest ¢lankd nebo ti reportéze.
Jeho pracovni tempo je vysoké a na
ziskani podklad( k tématu mé tieba
jen 30 minut. Snazte se novinare
nezdrzovat zbyte€nymi detaily i
pfibéhy z osobniho Zivota — vasi
profesionalitu oceni.

Nikdo nema pravni narok na
autorizaci. Tiskovy zakon toto pravo
neobsahuje a jde tak jen o dobrou vdli
novinare, zda vadm posle text k auto-
rizaci. Pokud ma €as, rad vétSinou
vyjde vsttic, pak ale o€ekava reakci
obratem a pouze kontrolu faktickych
Udajl — ne pfepsani celé reportaze
podle vaSich pfedstav. Na redaktora
tlaci editor, aby sve vystupy odevzda-
val v€as a v atraktivni podobé.

Média reaguji obratem. V okamziku,
kdy redakce dostanou tiskovou
zprévu, zatnou se vam ozyvat.

Je proto nutné zvednout telefon
novinafdm ihned, ne reagovat az
druhy den. Jakmile téma nékteré
redakce zpracuji, dal$i uz o ngj
nebudou mit zajem. Neni nic starSiho
nez vEerejsi noviny.

Kazdy den musi novinar zpracovat

mnoho rdznych témat. Mize se
tak stat, Ze kvlli nahlé mimoradné
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Prijel k nam novinar,

co ted”

Redaktor je profesional,

proto mu bud'te rovnocennym
partnerem. Pro zacatek je
dilezité uvédomit si naprosto
zasadni fakt — vy jste odbornici
na sveé téma, novinaf na
Zurnalistiku. Vyhnéte se
poucovani, jak by mél reportaz
natacet a na co by se mél
zaméfit. Soustfedte se

pouze na to, co chcete vy
pfedat vefejnosti.
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Prijemna nalada zajisti nejen péknou
reportaz, ale také vdm zase o néco vic
pootevie dvefe do médii — at k dalsi
reportazi, nebo tfeba k pozvani do
Zivého vysilani.

Pokud s vami chce novinaf téma
natocit, pocéitejte s tim, Ze to bude
hned. Ne za mésic i tyden, ale
nejlépe tfeba do druhého dne.

Kdo je pfipraven, neni pfekvapen.
Bude se natacet ve vasi laboratofi?
Pfichystejte si pfistroje, ukazky
arozmyslete si stéZejni body, které
maji v reportazi zaznit (Kdo? Co?
Kdy? Kde? Pro&?). Novinaf se s vami
domluvi pfedem, co by potfeboval
vidét. Pfi samotném nataceni uz
bohuzel nebyva ¢as vybalovat

a oprasovat mikroskopy.

PRAKTICKY TIP

Televize oceni rozpohybované
stroje, rozhlas potiebuje
zajimaveé zvuky a noviny chtgji
kvalitni fotografie.
Myslete na to.
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PFi pofizovani reportaze, ktera se
vétSinou vysila tentyz den v televizi
nebo vychazi nasledujici den v no-
vinach, mate moznost se na misté
opravit a zaznam ¢i vyjadreni pretocit.
VyuZijte toho, pokud si myslite, Ze jste
neéco mohli Fict Iépe. Nectéte z papiru,
mluvte pfirozené. Naopak u Zivych
vstupl do rozhlasu nebo televize
moznost opravy nemate, proto je
velmi dllezita priprava. Otazky by

si s vdmi mél moderator domluvit
piredem.

A v pfipadg, Ze novinar tema spravné
nepochopf, mize v jeho zpracovani
udeélat chyby. Vyhnéte se této
moznosti a vSe jasné vysvetlujte.
Nechcete-li, aby vas vyzkum nékdo
Spatné interpretoval, nenechavejte ve
vzduchu viset zadné otazky. Nebojte
se —nejste pfed védeckou komisi

a kolegové oceni vasi schopnost
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vyzkum podat srozumitelné a jedno-
duse. Pokud bude vase vyjadfovani
pfilis rozvlaéne a odborné, novinaf uz
vas znovu neoslovi.

30 minut nataceni = 30 vtefin
reportaze. Neocekavejte, Ze zazni
v§echno, co jste fekli do kamery.
Vysilaci €as a prostor v novinach je
drahy. Chcete, aby v reportazi zaznélo
néco konkrétniho? Bud'te vécni.

K tématu by se mél vyjadfovat ten,
kdo na ném skutecné pracuje, ne ten,
kdo ho jen formalné vede.

Vefejnopravni média ze zékona
nemohou zmirfiovat a propagovat
komeréni subjekty. Spolupracujete
naptiklad s firmou TESCAN? Pak je
o ni potfeba mluvit jako o vyrobci
elektronovych mikroskop( z Brna.
Anebo zminku zcela vypustit.

Budte pfijemni, vstficni, dodrzujte
terminy a domluvu. NestéZujte sina
kolegy, svého zaméstnavatele, a uz
vlibec nenadavejte pfed novinafi na
média. Naopak je vhodné zminit tfeba
jiny svij projekt nebo vyzdvihnout,

na ¢em pracuji kolegové. Budujte si

s novinafi dobré vztahy. Jsou to pravé
oni, kdo rozhoduji, jaké budou témata
dalsich reportazi.

Plany novinafd se méni z minuty na
minutu. Nezlobte se na nég, pokud vam
nataceni zrusi na posledni chvili. Prvni
zasada novinafiny je aktuélnost, véda
v takovou chvili musi bohuzel pockat.

Ve zpravodajstvi se nepouzivaji
akademické tituly — misto docent(

a profesor( jsou to spi$ vedouci
laboratofi, vyzkumnici nebo prosté

a jednoduse védci. Nesnazte se také
prosadit do textu &i vysilani €isla

projektd, novinafi nemajf radi tzv.
brusel$tinu a pro vétsinu smrtelnikd
jsou projekty velkou neznamou.

Respondentdim, a tedy ani vam se za
nataceni reportaze neplati. Medialni
prostor je velmi drahy. Vnimejte to
tak, ze jde o neplacenou reklamu pro
vas, vas projekt i univerzitu.
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A co se stane
potom?

Pokud se v kamunikaci

s novinafi osvédcite, mlze se
stat, Ze si ulozi vas kontakt

a uz se vam budou v budoucnu
ozyvat pfimo. Protoze

tato domluva uZ jde mimo
tiskovy obor VUT, klidné nam

o nataceni dejte védet. Stagi
jednou vétou na

media@vut.cz
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Oblibeni respondenti byvaji oslovo-
vani pfimo i s obecnéjSimi tématy.

| kdyZ jde tfeba o drobngjsi mediaini
vystupy, je skvelé, Ze si na novinare
udélate ¢as a dotazy mu srozumitelné
vysvétlite.

Nevyhodou mediélni popularity je,

Ze vefejnost mdzZe ziskat dojem, Ze
dokazete vyresitijeji individualni
problémy. Prestoze fikate, ze pracujete
na prototypu, lidé vds mohou

kontaktovat s otazkou, kde zafizeni
koupit. Pocitejte s tim a obrrite se
trpélivosti.

Pozitiva ale rozhodné prevazuii.
Propagaci své prace v mainstreamo-
vych médiich pomahate zviditelnit
nejen sebe a svlj tym, ale tieba i cely
védni obor, o kterém se tak mohou
dozvédét potencidlni uchazedi &i
vefejnost. Pomahate tak véde jako
celku. A za to vam dékujeme.
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Pokuste se
byt konkrétni

a nazorni, pfipodabriujte

slozité pojmy k b&zné zndmym
vécem z kazdodenniho

Zivota.

Pripravte se,
mejte v hlavé strucné,
co chcete fict,

a nachystejte laboratof
a ukazky.

Vyzdvihnéte
jedinecnost
nebo prvenstvi
svého
vyzkumu.

Budte
srozumitelnf,
miuvte jednoduse
bez odbornych
vyrazd.
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Vypravéjte pfibéh.
Lidé maiji radi zajimave
a osobni vypravéni, tfeba
jak vas laska ke stavéniz lega

dovedla k navrhovani
mrakodrap0.

Nepoucujte
novinare,
jak méa délat svoji praci,
a nestézujte si pfed nim

na média.

Bud'te vstficni
a snazte se pochopit
potifeby novinard.

Bud'te flexibilni
a chapejte, ze novinar
nerusi rozhovor s vami

z vlastniho rozmaru. Berte propaagaci
Navrhnéte jiné proRes

Myslete na izaci vé
) Y na 5 datum a &as. a popularizaci vedy
obycejneho cloveka : jako zabavu

a co z toho bude mit. :
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